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APERCU GLOBAL
L e s  e x p o r t a t i o n s  a u  1 e r  s e m e s t r e  2 0 2 5  o n t  é v o l u é  à  h a u t e u r  d e  1 1 %  e n  g l i s s e m e n t

a n n u e l ,  t o t a l i s a n t  u n e  v a l e u r  d e  6 3 2 , 7  M i l l i o n s  D H .

C e  s e m e s t r e  a  f a i t  l ’ o b j e t  d e  c e r t a i n s  f a i t s  r e m a r q u a b l e s ,  s ’ i n s c r i v a n t  d a n s  l a

c o n t i n u i t é  d e s  t e n d a n c e s  o b s e r v é e s  l o r s  d u  d e u x i è m e  t r i m e s t r e  d e  l a  m ê m e  a n n é e .

A i n s i ,  l e s  V ê t e m e n t s  t r a d i t i o n n e l s  m a r o c a i n s  o n t  c o n n u  u n e  c r o i s s a n c e  f u l g u r a n t e  à

l ’ e x p o r t  l o r s  d u  S 1  2 0 2 5 ,  m a r q u a n t  a i n s i  u n  b o n d  d e  1 0 6 %  d a n s  l e u r s  v e n t e s  à

l ’ i n t e r n a t i o n a l ,  e t  d o u b l a n t  p r e s q u e  l e u r  p a r t  d a n s  l e s  e x p o r t a t i o n s  g l o b a l e s  d e

l ’ a r t i s a n a t  ( 1 7 %  V s  9 %  a u  S 1  2 0 2 4 ) .

A u s s i ,  l e  m a r c h é  t u r c  c o n t i n u e  d e  c a r t o n n e r .  I l  a  8 2  f o i s  a u g m e n t é  s e s  i m p o r t a t i o n s

d ’ a r t i s a n a t  m a r o c a i n ,  p a s s a n t  a i n s i  d ’ u n e  p a r t  d e  m a r c h é  i n s i g n i f i a n t e  ( 0 , 1 % )  à  u n e

p a r t  d e  8 %  d a n s  l e  c h i f f r e  d ’ a f f a i r e s  g l o b a l  à  l ’ e x p o r t .  A  n o t e r  q u e  9 6 %  d e s  p r o d u i t s

e x p o r t é s  v e r s  l a  T u r q u i e  s o n t  d e s  V ê t e m e n t s  t r a d i t i o n n e l s ,  c e  q u i  d é n o t e  d ’ u n

e n g o u e m e n t  s a n s  p r é c é d e n t  d e  l a  p a r t  d e  c e  m a r c h é  p o u r  l ’ h a b i t  t r a d i t i o n n e l  m a r o c a i n .
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PERFORMANCE PAR PRODUITS

 L e s  e x p o r t a t i o n s  d e  P o t e r i e - P i e r r e  s o n t  p a s s é e s  e n  p r e m i e r  l i e u  p a r

C a s a b l a n c a  ( 3 8 % ) ,  e s s e n t i e l l e m e n t  v e r s  l e s  U S A  ( 7 5 % ) .  

D e  F è s ,  u n e  p a r t  d e  2 6 %  a  é t é  d e s t i n é e  e n  1 e r  l i e u  a u x  U S A  ( 6 7 % )  p u i s  d e

f a ç o n  m o i n d r e  v e r s  l a  F r a n c e  e t  l ' E s p a g n e  ( 5 %  c h a c u n e ) .

D e  M a r r a k e c h  ( 2 0 % ) ,   c e  p r o d u i t  a  é t é  d e s t i n é  e n  1 e r  l i e u  v e r s  l e s  U S A

( 4 6 % )  s u i v i s  d e  l a  F r a n c e  ( 1 7 % )  e t  d e  l ' E s p a g n e  ( 5 % ) .

L e s  V ê t e m e n t s  T r a d i t i o n n e l s  o n t  t r a n s i t é  p a r  C a s a b l a n c a  ( 7 2 % )  v e r s  l a

T u r q u i e  ( 6 4 % ) ,  l a  L i b y e  (  1 1 % )  e t  l ' A r a b i e  S a o u d i t e  (  9 % ) .   

D e  F è s  ( 1 7 % ) ,  c e s  p r o d u i t s  o n t  é t é  e x p é d i é s  v e r s  l a  F r a n c e  ( 2 6 % ) ,  l a

B e l g i q u e ,  l a  H o l l a n d e  e t  l ' A r a b i e  S a o u d i t e  1 6 %  c h a c u n

 1 1 %   d e  c e  p r o d u i t  s o n t  p a s s é s  p a r  M a r r a k e c h  à  d e s t i n a t i o n  d e s  U S A

( 4 2 % )   e t  d e s  E m i r a t s  A r a b e s  U n i s  ( 1 4 % ) .

7 5 %  d u  T a p i s  e x p o r t é s  s o n t  p a s s é s  p a r  M a r r a k e c h   v e r s  l e s  U S A  ( 8 0 % ) ,  e t

u n  p e u  p l u s  l o i n  v e r s  l a  F r a n c e  ( 5 % ) .  

C a s a b l a n c a  ( 1 0 % )  e x p o r t e  c e  p r o d u i t   e n  m a j o r i t é  v e r s  l e s  U S A  ( 8 4 % )

s u i v i s  d e  l ' A u s t r a l i e  ( 7 % ) .

A u  d é p a r t  d e  F è s  ( 7 % ) ,  l e  T a p i s  a  é t é   e x p é d i é  v e r s  l e s  U S A

p r i n c i p a l e m e n t  ( 7 7 % )  e t  v e r s  l a  F r a n c e  ( 1 0 % ) .  
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EXPORTATIONS EN VALEURS EXPORTATIONS EN POIDS (PARTS QUENTAUX)
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A v e c  5 1 % ,  M a r r a k e c h  a  e x p o r t é  v e r s  l e s  U S A  e s s e n t i e l l e m e n t   d u  T a p i s

( 4 5 % ) ,  d e  l a  P o t e r i e - P i e r r e  ( 1 3 % )  e t  d e s  a r t i c l e s  d e "  l a  c a t é g o r i e

" D i v e r s "  ( 1 1 % ) .

 C a s a b l a n c a  ( 2 6 % )  a  e x p o r t é  e n  1 e r  l i e u  l a  P o t e r i e  - P i e r r e  ( 8 1 % )

s u i v i e  d u  T a p i s  ( 1 3 % ) .  

F è s  a v e c  1 6 %  a  e x p o r t é  v e r s  c e t t e  d e s t i n a t i o n  l a  P o t e r i e  - P i e r r e  ( 7 7 % )

s u i v i e  d u  T a p i s  ( 1 2 % )

PERFORMANCE PAR MARCHES
EXPORTATIONS EN VALEURS
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EXPORTATIONS SELON CONTINENTS

M a r r a k e c h   ( 6 3 % )  a  e u  l a  p l u s  g r a n d e  p a r t  d e s  e x p o r t a t i o n s  v e r s  l a

F r a n c e  d o n t  l e s  a r t i c l e s  d e  l a  c a t é g o r i e  «  D i v e r s  »  ( 3 3 % )  e t  d e  l a

P o t e r i e - P i e r r e  ( 1 6 % ) .

 L e s  e n v o i s  d e  T a n g e r  ( 1 4 % )  o n t  p o r t é  e s s e n t i e l l e m e n t   s u r   l a

P o t e r i e - p i e r r e  ( 6 7 % )  e t  d e  l a  V a n n e r i e  ( 1 6 % ) .  

A v e c  u n e  p a r t  d e  1 3 % ,  F è s  a  e x p é d i é  p r i n c i p a l e m e n t  d e s  V ê t e m e n t s

T r a d i t i o n n e l s  (  5 3 % )  e t  l a  P o t e r i e - P i e r r e  ( 3 3 % ) .  

9 6 %  d e s  e n v o i s  v e r s  l a  T u r q u i e ,  o n t  é t é  r é a l i s é e  p a r  C a s a b l a n c a  e t  s o n t
c o n s t i t u é s  à  9 9 %  d e  V ê t e m e n t s  T r a d i t i o n n e l s .



EXPORTATIONS SELON VILLES D’EXPORT
VS VILLES D’ENREGISTREMENT*
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4 2 %  P o t e r i e -  P i e r r e   v e r s  l e s  U S A  ( 7 5 % ) .   

4 0 %  V ê t e m e n t s  T r a d i t i o n n e l s  e s s e n t i e l l e m e n t  v e r s  l a

T u r q u i e  ( 6 4 % )  e t  v e r s  l a  L i b y e  ( 1 1 % ) .

5 %  A r t i c l e s  d e  l a  c a t é g o r i e  " D i v e r s "  v e r s  l e s  U S A  ( 3 1 % ) ,

L a  L i b y e  ( 1 7 % )  e t   l a  F r a n c e  1 4 % .  

PERFORMANCE PAR VILLES

5 7 %  P o t e r i e - P i e r r e  v e r s  l e s   U S A  s u r t o u t  ( 6 7 % ) .

1 9 %  V ê t e m e n t s  T r a d i t i o n n e l s   v e r s  l a  F r a n c e  ( 2 6 % ) ,  l a

H o l l a n d e  e t  l a  B e l g i q u e  ( 1 6 %  c h a c u n e ) .

8 %  T a p i s  v e r s  l e s  U S A  ( 7 7 % )  e t  l a  F r a n c e  ( 1 0 % ) .
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EXPORTATIONS EN VALEURS

EXPORT FÈS

EXPORT CASABLANCA

EXPORT MARRAKECH

3 1 %  T a p i s  d o n t  8 0 %  v e r s  l e s  U S A  e t  5 %  v e r s  l a  F r a n c e  
1 5 %  P o t e r i e - P i e r r e  v e r s  l e s  U S A  ( 4 6 % )  e t  l a  F r a n c e
( 1 7 % ) .

1 5 %  l a  c a t é g o r i e  «  D i v e r s  »  e s s e n t i e l l e m e n t  v e r s  l e s

U S A  ( 4 2 % )  e t  l a  F r a n c e  ( 3 5 % ) .

 * V i l l e s  d ’ e n r e g i s t r e m e n t  :  
V i l l e s  d ’ o r i g i n e  d e s  a c t e u r s  d e  l ’ e x p o r t .



PERFORMANCE PAR VILLES
     
L a  p e r f o r m a n c e  d e s  d i f f é r e n t e s  v i l l e s  d ’ e x p o r t  d e s  p r o d u i t s  d e  l ’ a r t i s a n a t  e n  t e r m e s
d e  c h i f f r e s  a b s o l u s  d ’ e x p o r t a t i o n s ,  d ’ a c c r o i s s e m e n t s  e n  g l i s s e m e n t  a n n u e l ,  e t  d e  p a r t s
d a n s  l e s  e x p o r t a t i o n s  t o t a l e s  e s t  p r é s e n t é e  d a n s  l a  c a r t e  c i - d e s s o u s  :

KENITRA

0,0005%

-93%

3

ESSAOUIRA

0,004%

-85%

27

CHEFCHAOUEN

0,05%

-24%

311

SAFI

0,1%

-65%

664

NADOR

0,1%

32%

740

AGADIR

1%

73%

4891

RABAT

1%

-4%

8899

TANGER

7%

1%

45973

FES

15%

39%

96948CASABLANCA

31%

-0,4%

196553

44%

14%

MARRAKECH 277 653

LÉGENDE:

EXPORTATIONS EN MILLIERS DE DH

PART 2025 (S1)

EVOLUTION 2025 (S1)



ANNEXES

EXPORTATIONS PAR VILLES D’EXPORT

EXPORTATIONS PAR PRODUITS

EXPORTATIONS PAR MARCHES


